












Ди а і а і аці  р тяг  а а із а г  ері д

За кількістю публікацій

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень

ттм

усо упм
ттт тфл

птс

оум
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фум фрт
м лнф
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м лмс
фсп

пнф ппт

упф
умл

уфт
фул
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улт умр

За кількістю контактів

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень

мтзф млн

нрзм млн

орзл млн

сзт млн

олзл млн

тзс млн

олзм млн

фзо млн млзм млн

нузм млн

ннзс млн

мрзн млн

ннзф млн

музу млн
музф млн

нозф млннмзл млн

нрзп млн
нсзт млн

нлзр млн

мсзф млн

нтзн млн

нлзп млн ннзу млн

млзо млн

ннзу млн

нузт млн

оозф млн

мнзс млн мозн млн

ннзо млн

  Для моніторингу обрано 
ол найвпливовіших 
національних онлайниЗМІз мм 
ТВиканалівз мл найвпливовіших 
друкованих ЗМІз в нп областях 
Украіни обрано по р онлайни
ЗМІ за охопленнямй
  Аналізу підлягали всі 
суспільноиполітичні матеріали 
обраних для аналізу ЗМІз 
відібрані за гендерно 
забарвленими ключовими 
словамий
  Переглянути список 
джерел моніторингуй

Від ір атеріа і

но рул
Всього проаналізовано 

публікацій

спсзт 
Сума контактів з 

проаналізованими 
публікаціями

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1AY4CgVldYijgYaUSq8HjjwKxAjujXR23/edit?rtpof=true


Ре ти г д ере  за і ь і тю і аці  та ю та ті

Ре ти г 
д ере

ТРК "У ра а"
Джерело з найбільшою 

сумою контактів

Джерела за кількістю публікацій

Телеканал новин "нп"

ТСНйua

Сегодняйua

Politeka

Znajйua

бозреватель

ордон

УНІАН

Новое Время

Суспільне

яepo

Новости YOU

Р КиУкраіна

Корреспондентйnet

лавком

Gazetaйua

Район inйua

Апостроф

ТРК "Украіна"

мжм

м спп

м нрм

м нпн

м нлп

м мфу

фтф

флу

флп

урф

тпф

тнм

тлн

ртп

рмт

рмн

поо

офф

омп

нрр

нон

Джерела за кількістю контактів

ТРК "Украіна"

мжм

СТ

ТК Интер

ТК IюTV

UьхПерший

р канал

бозреватель

олос Украины

Телеканал новин "нп"

ТСНйua

Р КиУкраіна

КП в Украине

Итоги недели

азета поиукраінськи

Новое Время

Корреспондентйnet

ордон

Сегодняйua

ТК Прямий

мффзр млн

ммнзт млн

млмзт млн

улзн млн

тозр млн

млзс млн

тзф млн

сзу млн

рзо млн

рзн млн

озс млн

озр млн

озм млн

нзу млн

нзт млн

нзс млн

нзр млн

нзр млн

мзт млн

мзт млн

Те е а а  и  
"нп"

Джерело з найбільшою 
кількістю публікацій

мффзр 

м спп

   Рейтинг джерел за 
кількістю публікацій містить 
дані про кількість публікаційк
сюжетівз які були розміщені 
на цих джерелах за 
аналізований період та які 
відібрані за гендерно 
забарвленими ключовими 
словамий
   Рейтинг джерел за 
кількістю контактів містить 
дані про розрахункову 
кількість переглядів 
відібраних публікаційк
сюжетівй



Ди а і а і аці  р тяг  р

За кількістю публікацій

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень
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млп ммс
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Загальноукраінські Регіональні

За кількістю контактів

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень

мтзф млн

нрзл млн

опзф млн

сзс млн

нфзф млн

тзр млн

олзл млн

фзо млн млзл млн

нузл млн

ннзр млн

мрзм млн

ннзу млн

музт млн
музу млн

нозу млннлзф млн

нрзн млн
нсзс млн

нлзп млн

мсзу млн

нтзм млн

нлзо млн ннзт млн

млзо млн

ннзт млн

нузр млн

оозу млн

мнзр млн мозн млн

ннзн млн

лзм млн лзм млнлзм млнлзл млн лзм млнлзл млн лзл млн лзл млнлзм млнлзм млнлзм млн лзм млнлзм млн

Загальноукраінські Регіональні

    Для моніторингу обрано ол 
найвпливовіших національних 
онлайниЗМІз мм ТВиканалівз мл 
найвпливовіших друкованих 
ЗМІз в нп областях Украіни 
обрано по р онлайниЗМІ за 
охопленнямй
   Аналізу підлягали всі 
суспільноиполітичні матеріали 
обраних для аналізу ЗМІз 
відібрані за гендерно 
забарвленими ключовими 
словамий

Від ір атеріа і

му млр
Всього проаналізовано 

публікацій 
загальноукраінських джерел

сппзл 
Сума контактів з 

проаналізованими публікаціями
 загальноукраінських джерел



Зага ь аці а ь і та регі а ь і ЗМІ

Регі и ЗМІ

   До регіональниих ЗМІ 
належать джерелаз які 
пишуть переважно про 
подіі у певному регіоні 
гобласті або містід Украіни 
і мають у доменному імені 
гадресі сайтуд   
регіональний 
ідентифікаторй

Кількість контактів

ффзруа

Регіональні лзпна

Загальноукраінські

Кількість публікацій

тсзтуа

Регіональні нознна

Загальноукраінські

нзт 
Сума контактів в 
регіональних ЗМІ

р птр
Кількість публікацій в 

регіональних ЗМІ

Розподіл кількості публікацій по регіонах Украіни

Насиченість кольору відповідає кількості публікацій



А а із згад а ь  регі ах У ра и

Регі и ЗМІ

   До регіональниих ЗМІ 
належать джерелаз які 
пишуть переважно про 
подіі у певному регіоні 
гобласті або містід Украіни 
і мають у доменному імені 
гадресі сайтуд   
регіональний 
ідентифікаторй

В и ь а 
а ть

Регіон з найбільшою сумою 
контактів

Регіони за кількістю публікацій
Волинська область
Запорізька область

Чернівецька область
ьвівська область

Полтавська область
Рівненська область

Миколаівська область
Киів

Іванои ранківська область
Вінницька область
Донецька область

Дніпропетровська область
Сумська область

Херсонська область
Тернопільська область

Чернігівська область
Черкаська область

Киівська область
Закарпатська область

деська область
Житомирська область
Хмельницька область

Харківська область
уганська область

Кіровоградська область

улу

осф

опн

оол

нфу

нсо

нро

нрл

нпу

нмт

нмо

нлм

мул

мтф

мст

мрс

мпт

мос

мор

мнт

мнл

ммл

фн

ун

рн

Регіони за кількістю контактів
Волинська область

ьвівська область
Запорізька область
Донецька область
Вінницька область

Рівненська область
Киівська область

Дніпропетровська область
Полтавська область

Миколаівська область
Херсонська область

Іванои ранківська область
Киів

уганська область
Харківська область

деська область
Закарпатська область
Чернівецька область
Чернігівська область

Сумська область
Житомирська область
Хмельницька область

Тернопільська область
Черкаська область

Кіровоградська область

лзпф млн

лзнр млн

лзнм млн

лзмф млн

лзмф млн

лзмс млн

лзмп млн

лзмп млн

лзмм млн

лзмм млн

лзлф млн

лзлу млн

лзлу млн

лзлт млн

лзлс млн

лзлр млн

лзлр млн

лзлр млн

лзлр млн

лзлп млн

лзлп млн

лзло млн

лзлн млн

лзлн млн

лзлм млн

В и ь а 
а ть

Регіон з найбільшою 
кількістю публікацій

лзр 

улу



Р з ді  і аці  за т а ь і тю

Негатив тмзоа

нузта
Позитив

Негатив срзпа

опзса
Позитив

Т а ь і ть

  Показані публікацііз у яких 
наявний позитивний або 
негативний гендерований контентй
  Публікаціі оцінювались з 
точки зору наявності позитивних та 
негативних маркерів кожноі із 
виокремлених у дослідженні темй 
  Якщо публікація містить і 
позитивніз і негативні маркери за 
декількома темамиз вона 
вважається нейтральноюй

  Переглянути критеріі 
виокремлення позитивних та 
негативних публікаційй

За кількістю публікацій

Негатив

Позитив

р осп

н мрф

За кількістю контактів

Негатив

Позитив

тпзн млн

офзн млн

нузт%
Частка 

позитивних 
публікацій

н мрф
Кількість 

позитивних 
публікацій

р осп
Кількість 

негативних 
публікацій

тмзо%
Частка 

негативних 
публікацій

офзн 
Сума контактів 

позитивних 
публікацій

опзс%
Частка контактів 

позитивних 
публікацій

тпзн 
Сумма контактів 

негативних 
публікацій

срзп%
Частка контактів 

негативних 
публікацій

ипзо
Індекс лояльності 

медіа гMFIд

https://docs.google.com/document/d/1kPOIrhKt3jTVipLOUd1udc3grH3vULol/edit?rtpof=true


С і ід ше я зити их та егати их і аці   ди а іці

Media 
Favourability 

Index
   Індекс лояльності медіа и 
відносний показникз що 
характеризує сприятливість 
публікаційй Для індексу 
лояльності медіа 
використовується 
співвідношення позитивних до 
негативних публікаційй 
Позитивні значення індексу 
гдо млд показують 
переважання позитиву над 
негативномз відвємні гдо имлд и 
навпакий

За кількістю контактів

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень

озл млн

мзп млн

сзт млн

лзн млнлзо млн

рзм млн

пзн млн

мзл млн

рзс млн

озс млн

лзс млн

озф млн
озо млн

лзн млн лзу млн
лзр млн

пзм млн

нзр млн
озм млн

мзо млн

мзс млн

нзр млн
нзр млн

пзм млн
озр млн

мзл млн мзн млн мзо млн
мзт млн мзф млн

мзп млн
мзф млн

лзп млн

тзп млн

лзл млн
лзр млн

лзн млн

озл млн

лзо млн лзм млн

мзф млн

лзо млн
лзс млн

мзу млн мзт млннзл млн
нзн млн

мзп млнмзл млн
мзн млн

мзл млн
мзн млн

мзл млн
мзс млн

лзу млн

мзр млн

лзт млн мзл млн
мзм млнмзл млн

Негатив Позитив

За кількістю публікацій

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень

мфу

ннл
нлп

мус

ммф

фт

нлн

ннт

мфт

ннл
нлл

мнт

мсм
мто

мут

мнм

нмо

мро

мус
мтр

мсм

млл

мрм

нлм
муу

уо уф

рм

уп

пф пт
ну

пр

то
ур

рн
по

см

фо

пн

ур
ст

ну оо
пн

сн
тс ул

рр
пп

тп

рл

фо

Негатив Позитив

Індекс лояльності медіа гMFIд в динаміці

им

л

м

мр мс мт му мф нл нм нн но нп нр нс нт ну нф ол м н о п р с т у ф мл мм мн мо мп мр
листопад грудень

ипзм

исзл

иозу

ирзу
ипзо

ирзр ирзм
ипзл

илзм

инзн

ипзн ипзр
иозл

исзн

иозу
ипзф

исзн исзт

ипзн иозт
инзн

ирзр
ипзс

ирзу

иозр



Р з ді  згад а ь за ти а и ЗМІ та т а ь і тю

І тер ет
Тип ЗМІ з найбільшою 

кількістю негативних публікацій

І тер ет
Тип ЗМІ з найбільшою 

кількістю позитивних публікацій

р нлп

н лпу

TV
Тип ЗМІ з найбільшою 

кількістю негативних контактів

смзн 

оозр 

TV
Тип ЗМІ з найбільшою 

кількістю позитивних контактів

   Якщо публікація містить і 
позитивніз і негативні 
маркери за декількома 
темамиз вона вважається 
нейтральноюй

Т а ь і ть

За кількістю публікацій

Інтернет Друковані ЗМІ TV

р нлп

мт мпо

н лпу

нм фл

За кількістю контактів

Інтернет Друковані ЗМІ TV

мм млн

н млн

см млн

о млн н млн

оо млн

Кількість контактів від млла

Інтернет Друковані ЗМІ TV

тсзсма

позфуа

спзсра

нозофа

рсзлна

орзора

Кількість публікацій від млла

Інтернет Друковані ЗМІ TV

тмзтса

ппзтпа

смзота

нузнпа

ррзнса

оузсоа



Р з ді  згад а ь за аг ю ЗМІ та т а ь і тю

Д е е и і
Вага ЗМІ із найбільшою 

кількістю негативних публікацій

Д е е и і
Вага ЗМІ із найбільшою 

кількістю позитивних публікацій

н рмс

ттм

Д е е и і
Вага ЗМІ із найбільшою 

кількістю негативних контактів

сфзс 

опзл 

Д е е и і
Вага ЗМІ із найбільшою 

кількістю позитивних контактів

   Вага ЗМІ визначається за 
загальною кількістю 
переглядів джерела за 
місяць окремо для кожного 
типу ЗМІй

Вага ЗМІ

За кількістю публікацій

Дуже великі Великі Середні Маленькі

н рмс н рмл

оно

мр

ттм тму
рфп

тс

За кількістю контактів

Дуже великі Великі Середні Маленькі

тл млн

о млн м млн л млн

оп млн

о млн н млн
л млн

Кількість контактів від млла

Дуже великі Великі Середні Маленькі

стзмра
рознуа

отзуса

музтуа

онзура
псзтна

снзмпа

умзнна

Кількість публікацій від млла

Дуже великі Великі Середні Маленькі

тсзрпа ттзтса

орзнна

мсзпуа

нозпса ннзнпа

спзтуа

уозрна
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Негативних публікацій було у 2,5 рази більше, ніж позитивних. Негативних контактів з аудиторією було у 1,9 раза більше, ніж
позитивних.

Лідери негативу за кількістю: сайти Politeka, Znaj.ua, ТСН.ua.

Лідери негативу за охопленням: телеканали ТРК Україна, 1+1, ТК Інтер.

Лідери негативу за індексом лояльності медіа співвідно ення негативу до позитиву : Politeka, Today.ua, Znaj.ua, телеканал
ТРК Україна.

Основні прояви негативу стосувались теми "Гендерна рівність" (93%) та мали ознаки сексуалізації та об'єктивації жінок. На
другому місці – негатив у темі "ЛГБТІК+ спільноти" (7%) з використанням некоректної термінології про ЛГБТІК+ та ознаками
гомофобії. На третьому місці – негатив у темі "Жіноче лідерство" (3%) з ознаками об'єктивації та стереотипами щодо
гендерних ролей і репрезентації жінок.

Переважна більшість негативу виходила у новинах про шоубізнес (69%), в публікаціях про політику (4%) та в новинах про спорт
(3%). Також значна частка негативних публікацій не мала вираженої тематичної приналежності.

В загальноукраїнських джерелах вийшло 93% (4994 публікації) від загальної кількості негативу. З них 3% (143 публікації) на
телебаченні і 0,3% (17 публікацій) в друкованих ЗМІ.

В регіональних джерелах вийшло 7% (394 публікації) від загальної кількості негативу. З них – 0,2% на телебаченні (1 сюжет),
інші негативні виходи були в інтернет-ЗМІ.

Лідери негативу в регіонах за кількістю – сайти Волинь, РІА Мелітополь та Голос Карпат.

Лідери негативу в регіонах за охопленням – сайти Радіо трек, Местн е вести, 20 хвилин.

Лідери негативу в регіонах за індексом лояльності медіа (співвідношення негативу до позитиву) – сайти Газета Жизнь
(Донецьк), Радіо трек та Голос Карпат.

А а із егати их і аці
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озитивних публікаці було у 2,5 рази мен е, ніж негативних. Позитивних контактів з аудиторією
було у 1,9 раза менше, ніж негативних.
Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Новое время, Суспільне.
Лідери позитиву за охопленням: телеканали 1+1, СТБ, ТК Інтер.
Лідери позитиву за індексом лояльності медіа співвідно ення позитиву до негативу : Газета по-
українськи, телеканали ТК 24, Прямий та Эспрессо TV, сайти Суспільне, Українська правда та BBC
Українська служба.

Основні прояви позитиву стосувалися теми "Гендерна рівність" (79%), на другому місці – позитив у
темі "ЛГБТІК+ спільноти" (22%), на третьому – позитив у темі "Жіноче лідерство" (15%).
Більшість позитивних публікацій стосувалась проблем гендерного насильства (33%), питань
рівноправ'я (15%) та політики (15%).

загальноукраїнських джерелах вийшло 67% (1454 публікації) від загальної кількості позитиву. З
них – 6% (87 публікацій) на телебаченні і 1% (21 публікація) в друкованих ЗМІ. Позитивних публікацій
в загальноукраїнських інтернет-ЗМІ було в 3,4 рази менше, ніж негативних; позитивних публікацій на
телебаченні було в 1,6 раза менше, ніж негативних; позитивної преси було на 24% більше ніж,
негативної.

А а із зити их і аці
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регіональних джерелах вийшло 33% (729 публікацій) від загальної кількості позитиву. З них 0,5% на
телебаченні (4 сюжети), інші позитивні виходи були в Інтернет-ЗМІ. Позитивних публікацій в
регіональних медіа було на 46% більше ніж негативних.
Значна частка позитивних публікацій в регіональних ЗМІ стосувалася акції "16 днів проти насильства"
та подій навколо цієї акції, про які активно писали місцеві медіа. Також можна виділити публікації
про покарання за домашнє насильство (судові вироки, відкриття справ) в регіональних ЗМІ.

Лідери позитиву в регіонах за кількістю – сайти Район in.ua (Волинська область), Газета Вечірній
Київ, Официальн й сайт города Одесса.
Лідери позитиву в регіонах за охопленням – сайти Район in.ua (Волинська область) та Zaxid.net

(Львівська область), телеканал Київ.
Лідери позитиву в регіонах за індексом лояльності медіа співвідно ення позитиву до негативу –
сайти Официальн й сайт города Одесса, Газета Вечірній Київ, НикВести.

А а із зити их і аці   р зрізі регі а ь их д ере
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Дета ізація те и "Ге дер а рі і ть"

Лідери негативу за кількістю: сайти Politeka, Znaj.ua, ТСН.ua.

Лідери негативу за охопленням: телеканали ТРК Україна, 1+1, ТК Інтер.

Лідери негативу за індексом лояльності медіа співвідно ення негативу до позитиву : сайти Політнавигатор,
Politeka, Today.ua.

Основні прояви негативу:
• 52% негативних публікацій мали ознаки сексуалізації;
• 31% негативних публікацій мали ознаки об'єктивації;
• 16% негативних публікацій містили у собі стереотипи щодо гендерних ролей та репрезентації жінок.

Переважна більшість негативних публікацій про гендерну рівність виходили у новинах про шоубізнес (73%), на
другому місці – публікації про політику (4%), на третьому – новини про спорт (3%). Значна частка негативних публікацій
не мала вираженої тематичної приналежності.

ексуалізація

Лідери негативу за кількістю: сайти Politeka, ТСН.ua, Znaj.ua.

Лідери негативу за охопленням: телеканали ТРК Україна, ТК ICTV, 1+1.

Переважна більшість негативних публікацій про гендерну рівність мали ознаки сексуалізації жінок. Здебільшого ЗМІ
сексуалізували жінок у шоубізнесі – співачок, акторок, блогерок, співробітниць телебачення тощо. Однаково багато
публікацій було як про українських зірок, так і про закордонних представниць шоубізнеса. Найчастіше у публікаціях з
ознаками сексуалізації згадувалися співачки О. Полякова, Н. Каменських, Мадонна та акторка Д. Лопес.

В публікаціях з ознаками сексуалізації використовувалась дискримінаційна лексика та зневажливе ставлення до жінок.
Зокрема, найчастіше використовувалися такі слова: декольте (глибоке, у прозорому вбранні, показала тощо),
спокуслива, сексуальна, зваблива, відверто (вдягнена, плаття, спідниця тощо).

А а із егати их і аці
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Об'єктивація

Лідери негативу за кількістю: сайти Politeka, Znaj.ua, Сегодня.ua.

Лідери негативу за охопленням: телеканали ТРК Україна, ТК Інтер, 1+1.

У цей блок потрапили публікації, які, репрезентуючи жінок, робили акцент на зовнішньому вигляді, красі, одязі.

Переважна більшість негативних публікацій з ознаками об'єктивації виходила у новинах про шоубізнес (64%), на
другому місці – публікації про політику (9%), на третьому – публікації про спорт (4%).

Серед представниць шоубізнесу найбільше об'єктивували Т. Кароль, Н. Каменских та К. Осадчу. Серед політикинь –
Ю. Тимошенко та О. Зеленську.

Низка загальноукраїнських сайтів, висвітлюючи інфопривід про діяльність О. Зеленської щодо боротьби з домашнім
насильством та її участі в акції "16 днів проти насильства", акцентували увагу не на суті події, а на тому, як О. Зеленська
була вдягнена.

тереотипізація

Лідери негативу за кількістю: сайти Znaj.ua, Politeka, Телеканал новин 24.

Лідери негативу за охопленням: телеканали ТРК Україна, 1+1, СТБ.

У цей блок потрапили публікації, які відтворюють гендерні стереотипи. Зокрема, про сильних чоловіків та слабких
жінок; "жінок-берегинь" та "чоловіків-годувальників"; необхідність краси, доглянутості та жіночності для жінки;
упередження проти "сильних" жінок; стереотипи про жінок-водійок тощо.

Переважна більшість негативних публікацій зі стереотипами щодо гендерних ролей та репрезентації жінок виходили у
новинах про шоубізнес (38%), на другому місці –публікації про моду (4%), на третьому – публікації про водійок (4%).
Значна частка негативних публікацій зі стереотипами не мала вираженої тематичної приналежності.

А а із егати их і аці
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Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Новое время, Суспільне.

Лідери позитиву за охопленням: телеканали 1+1, СТБ, ТК Інтер.

Позитивних публікацій про гендерну рівність було у 2,8 рази менше, ніж негативних.

ереважна біль ість позитивних публікаці про гендерну рівність виходили у новинах, що стосувалися боротьби з
гендерним насильством. Зокрема, в аналізований період відбулася акція "16 днів проти насильства", яку активно
висвітлювали загальноукраїнські та регіональні ЗМІ. Значна частка новин була присвячена роботі з постраждалими від
домашнього насильства (відкриття центрів для постраждалих, тематичні події, роз'яснення від поліції тощо) та
покаранню за домашнє насильство (судові справи та вироки для агресорів).

егіональні ЗМІ опублікували біль е позитивних новин про проблеми гендерного насилля, ніж загальноукраїнські
– 61% проти 39%. Найбільше про проблеми гендерного насильства писали в Волинській, ернівецькій та Одеській
областях.

Лідери позитиву за кількістю: сайти Суспільне, Район in.ua (Волинська область), Офіційний сайт міста Одеса.
Лідери позитиву за охопленням: телеканали СТБ, 1+1, ТК Інтер.

а другому місці по позитиву – публікації, які підвищують видимість жінок у політиці (українській та міжнародній).
Зокрема, новини про те, що Ю. Тимошенко увійшла у п'ятірку лідерів президентського рейтингу; про кінець політичної
кар'єри А. Меркель, яка очолювала уряд Німеччини 16 років і була першою жінкою-канцлеркою; нардепка О. Шуляк
очолила партію "Слуга народу"; участь першої леді О. Зеленської у подіях, присвячених акції "16 днів проти
насильства" тощо.

Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Гордон, Главком.
Лідери позитиву за охопленням: телеканали ТК Інтер, 1+1, ТРК Україна.

А а із зити их і аці
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Розподіл кількості публікацій у регіонах Украіни

© 2021 TomTom, © 2022 Microsoft Corporation© 2021 TomTom, © 2022 Microsoft Corporation
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Розподіл контактів із публікаціями у регіонах Украіни

© 2021 TomTom, © 2022 Microsoft Corporation© 2021 TomTom, © 2022 Microsoft Corporation
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Дета ізація те и " ГБТІКж і ь ти"

Лідери негативу за кількістю: сайти УНІАН, Сегодня.ua, Обозреватель.

Лідери негативу за охопленням: сайт Обозреватель, газета Соб тия недели, Корреспондент.net.

Лідери негативу за індексом лояльності медіа співвідно ення негативу до позитиву : Today.ua, Політнавигатор, Politeka.

Переважна більшість негативних публікацій про ЛГБТІК+ виходили у новинах про шоубізнес (43%), на другому місці – новини
про законодавчі ініціативи та політику (16%), на третьому – міжнародні новини (13%).

Найбільше негативу ЗМІ опублікували про трансгендерних персон (39%), гомосексуальних чоловіків (16%) та гомосексуальних
жінок (7%). Найменше – про пансексуалів (0,5%) та небінарних персон (2%).

Варто звернути увагу на проблему т. з. екзотизації ЛГБТІК+ персон в медіа (акцент на орієнтації, коли в цьому немає
необхідності).

Основні прояви негативу:
• 47% негативних публікацій характеризувалися використанням некоректної термінології про ЛГБТІК+;
• 30% негативних публікацій мали ознаки гомофобії;
• 23% негативних публікацій мали ознаки трансфобії.

Окремо варто відзначити проблему використання формулювання "камінг-аут" персонами, які не мають відношення до ЛГБТІК+
спільноти.

екоректна термінологія 

Лідери негативу за кількістю: сайти Обозреватель, УНІАН, ТСН.ua.

Лідери негативу за охопленням: сайти Обозреватель, Соб тия недели, Корреспондент.net.

Переважна більшість негативних публікацій про ЛГБТІК+ з використанням некоректної термінології стосувалася репрезентації
трансгендерних персон (43%), на другому місці – некоректна термінологія стосовно гомосексуальних чоловіків (14%).

А а із егати их і аці



Дета ізація те и " ГБТІКж і ь ти"

екоректна термінологія, о на часті е використовувалася стосовно трансгендерних персон – формулювання "зміна
статі", замість коректного "трансгендерний перехід"; трансгендеризм. Важливо звернути увагу на те, що навіть у публікаціях,
де можна припустити, що журналісти намагалися писати за стандартами (переважна частина формулювань у публікації про
ЛГБТІК+ коректні), було використано формулювання "зміна статі".

екоректна термінологія, о на часті е використовувалась застосовано до гомосексуальних чоловіків – нетрадиційна
орієнтація, гомосексуалізм, гомосексуаліст.

Гомофобія

Лідери негативу за кількістю: сайти Сегодня.ua, УНІАН, Страна.ua.

Лідери негативу за охопленням: сайти Обозреватель, Новое Время, Телеканал новин 24.

Більшість негативних публікацій з ознаками гомофобії стосувалася представників ЛГБТІК+ спільноти загалом (54%),
гомосексуальних чоловіків (31%) та гомосексуальних жінок (13%).

Переважна більшість негативних публікацій про ЛГБТІК+ виходила у новинах про законодавчі ініціативи та політику (45%), на
другому місці – новини про шоубізнес (23%), на третьому – публікації, що стосувались релігійних питань (16%).

Значну частку негативу з ознаками гомофобії склали публікації про законопроект щодо адміністративної відповідальності за
пропаганду ЛГБТ, які були опубліковані без коментарів правозахисників/представників ЛГБТІК+ чи дисклеймера щодо
проблемності цієї законодавчої ініціативи.

Інші інфоприводи негативу – фінансування фільму про ЛГБТІК+ "Мій юний принц" (ініціативи нардепів та депутатів місцевих
рад щодо скасування держфінансування та публікації з засуджуючими фільм коментарями), новини про представників
ЛГБТІК+ у шоубізнесі або міжнародні новини по темі ЛГБТІК+ з додаванням у публікації засуджуючих коментарів із соцмереж.

Видання "Новое время", що має загалом непогані результати у загальному рейтингу висвітлення гендерної рівності,
опублікувало гомофобні коментарі міського голови Івано-Франківська Р. Марцінківа та міського голови Рівного О. Третяка без
дисклеймерів щодо проблемності таких заяв, надавши майданчик для висловлення дискримінаційних думок.

А а із егати их і аці
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Трансфобія
Лідери негативу за кількістю: сайти УНІАН, Сегодня.ua, Depo.
Лідери негативу за охопленням: сайти Корреспондент.net, УНІАН, Сегодня.ua.
Більшість негативу з ознаками трансфобії виходило у публікаціях про шоубізнес (39%), на другому місці –
новини про законодавчі ініціативи (25%), на третьому – новини про спорт (17%).
Значну частку негативу з ознаками трансфобії склали публікації стосовно ситуації навколо Дж. Роулінг та її
відношення до трансгендерних людей. Зокрема, йшлося про цькування Джоан Роулінг з боку
трансгенредних людей (Джоан Роулінг загрожує небезпека: армія трансгендерів переслідує автора "Гаррі
Поттера"), "злив" її адреси в інтернет, відсутність запрошення на участь у спецвипуску до 20-річчя Гаррі
Поттера тощо.
Інший великий інфопривід – новини про законопроект щодо адміністративної відповідальності за
пропаганду ЛГБТ, в якому пропонували додати до КоАП статтю "пропаганда педофілії, гомосексуалізму та
трансгендеризму". Новини були опубліковані без коментарів правозахисників/представників ЛГБТІК+ чи
дисклеймера щодо проблемності цієї законодавчої ініціативи.

А а із егати их і аці

https://sport.znaj.ua/ru/408850-dzhoan-rouling-zagrozhuye-nebezpeka-armiya-transgenderiv-peresliduye-avtora-garri-pottera
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Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Новое Время, УНІАН.

Лідери позитиву за охопленням: телеканали 1+1, ТК ICTV, ТРК Україна.

Позитивних публікацій про ЛГБТІК+ було на 23% більше, ніж негативних.

Біль ість позитивних публікаці про гендерну рівність виходили у новинах, що стосувалися боротьби за права
ЛГБТІК+ персон. Зокрема, в аналізований період відбулися Міжнародний день прав людини та Міжнародний день
толерантності, також ЗМІ згадували про те, що 12 грудня 1991 року було скасовано 122 статтю КК України (покарання за
гомосексуальні відносини).

Також медіа освітлювали питання розширення прав ЛГБТІК+ людей в інших країнах: парламент илі легалізував
одностатеві шлюби, в Токіо наступного року планують дозволити одностатеві шлюби, уряд Швейцарії дозволив
одностатевим парам одружуватися з 1 липня 2022 року тощо.

е один великий блок публікацій про права ЛГБТІК+ персон стосувався проблеми булінгу гомосексуальних людей в
армії.

Лідери позитиву за кількістю: сайти ТСН.ua, Новое Время, Телеканал новин 24.

Лідери позитиву за охопленням: телеканали ТРК Україна, 1+1 сайт Телеканал новин 24.

а другому місці по позитиву – публікації, які підвищують видимість ЛГБТІК+ персон. Здебільшого мова йде про
публікації стосовно шоубізнесу – про перший український фільм про гомосексуальних чоловіків, знятий за державний
рахунок; травесті-діва Монро з критикою репрезентації ЛГБТІК+ персон як скандальних та епатажних; коректне
висвітлення ситуації навколо Дж. Роулінг; новини про репрезентацію ЛГБТІК+ персон в кіно тощо.

Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Новое Время, УНІАН.
Лідери позитиву за охопленням: телеканали ТК ICTV, 1+1, ТРК Україна.

А а із зити их і аці
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Деталізація позитивних публікації про ЛГБТІК+ персон на телебаченні
• на ТК 1+1 – ефір про легалізацію одностатевих шлюбів у илі та сюжет про кліпмейкерку

Т. Муіньо, кліп якої, що зачіпає проблеми ЛГБТІК+ персон, був номінований на Гремі;
• на ТК ICTV – сюжети про історію успіху Леді Гаги, в яких згадувалося, що співачка займає

активну позицію щодо прав ЛГБТ-спільнот;
• на ТРК "Україна – ефір про легалізацію одностатевих шлюбів у Швейцарії; згадування про

те, що у новій частині Бондіани ми побачимо небінарного актора.

А а із зити их і аці
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Дета ізація те и "А тиге дер і р хи"

Лідери негативу за кількістю: сайти Главком, Обозреватель, Сегодня.ua.

Лідери негативу за охопленням: газета Итоги недели, сайти Обозреватель та Сегодня.ua.

Лідери негативу за індексом лояльності медіа співвідно ення негативу до позитиву : сайти Страна.ua, Політнавигатор,
Обозреватель.

Досліджувалася діяльність таких антигендерних рухів:
• Традиція і порядок;
• Правий сектор;
• Азов;
• Національний корпус;
• С14;
• Катехон;
• Рада церков (ВРЦіРО);
• МФО "Цінності, гідність, родина".

Діяльність антигендерних рухів в аналізований період не була направлена на гендерну проблематику. Негатив здебільшого
стосувався антигендерних наративів та законодавчих ініціатив. З антигендерних рухів найбільш активними були Рада Церков та
МФО "Цінності, гідність, родина".

Зокрема, ВРЦіРО закликала уряд створити Міністерство дітей, молоді та сім'ї. В заяві організації критикувалися плани по
ратифікації Стамбульської конвенції через впровадження "гендерної ідеології", яка нібито розділяє суспільство.

Також варто виділити звернення Івано-Франківських депутатів до ВРУ з вимогою не ратифіковувати Стамбульську конвенцію, у
зверненні містилося прохання не допустити впровадження "гендерної ідеології" у національне законодавство.

А а із егати их і аці



Дета ізація те и "А тиге дер і р хи"

Переважна більшість негативних публікацій з антигендерними наративами виходила у новинах про 
законодавство та політику (55%), на другому місці – публікації про репродуктивні права ( 8%), на 
третьому – публікації на релігійну тематику ( %).
Основні прояви негативу:

• у 49% негативних публікацій згадувалася ЛГБТ-пропаганда;
• у 7% негативних публікацій мова йшла про аборти;
• 6% негативних публікацій критикували т. з. "гендерну теорію".

Переважну більшість негативу зі згадкою ЛГБТ-пропаганди склали публікації про законопроект щодо
адміністративної відповідальності за пропаганду ЛГБТ, які були опубліковані без коментарів
правозахисників чи дисклеймера щодо проблемності цієї законодавчої ініціативи.
В таких публікаціях використовувалася некоректна терминологія: "нетрадиційна орієнтація",
"трансгендеризм", "гомосексуалізм"; крім того, трансгендерність та гомосексуальність пов'язувалися з
педофілією. Також медіа писали про ЛГБТ-пропаганду стосовно фільму "Мій юний принц" – депутати
Рівненщині вимагали скасувати фінансування фільму через пропаганду.

А а із егати их і аці



Дета ізація те и "А тиге дер і р хи"

Лідери позитиву за кількістю: сайти Новое время, Телеканал новин 24, Суспільне.

Лідери позитиву за охопленням: телеканали ТК Інтер, 1+1, СТБ.

Позитивних публікацій про антигендерні рухи було у 3 рази більше, ніж негативних.

Біль ість позитивних публікаці про антигендерні рухи/наративи виходили у новинах про ратифікацію Стамбульської
конвенції (35%), на другому місці – публікації про репродуктивні права (29%), на третьому – критика антигендерних
рухів (17%) та публікації про сексуальну освіту (17%).

тамбульська конвенція
Лідери позитиву за кількістю: сайти Новое Время, ТСН.ua, Суспільне.

Лідери позитиву за охопленням: телеканали ТК Інтер, 1+1 та газета Голос України.

Основні інфоприводи стосовно ратифікації Стамбульської конвенції:
• В. Зеленський підтримує ратифікацію Україною Стамбульської конвенції про запобігання домашньому

насильству та насильству стосовно жінок;
• 25 листопада під Офісом президента пройшла акція на підтримку Стамбульської конвенції;
• в рамках акції "16 днів проти насильства" закликали ратифікувати Стамбульську конвенцію (ефір на ТК 1+1);

• країни Євросоюзу, Велика Британія, Канада, Норвегія, Швейцарія закликали Україну ратифікувати Стамбульську
конвенцію;

• в Україні вдруге зареєстрували петицію з закликом ратифікувати Стамбульську конвенцію.

А а із зити их і аці



Дета ізація те и "А тиге дер і р хи"

епродуктивні права
Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Новое Время, УНІАН.

Лідери позитиву за охопленням: телеканал ТК Інтер, сайти Телеканал новин 24 та Новое Время.

Основні інфоприводи про репродуктивні права стосувалися: репрезентації чайлдфрі, та жінок, які вирішили
народжувати дітей після побудови кар'єри; методів контрацепції та планування вагітності; недопустимості примусу до
народження дітей (сюжет на ТК Інтер) тощо.

Критика антигендерних рухів
Лідери позитиву за кількістю: сайти Новое Время, Depo, Українська правда.

Лідери позитиву за охопленням: сайти Новое Время, Українська правда, Depo.

Публікації з критикою праворадикальних рухів, які напали на бар "Хвильовий", зі згадкою про їх антигендерну
діяльність.

ексуальна освіта
Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Волинські Новини, РБК-Україна.

Лідери позитиву за охопленням: телеканали СТБ, ТК ICTV, сайт Телеканал новин 24.

Публікації про необхідність сексуальної освіти для дітей. Сюжети з найбільшим охопленням на цю тему виходили на
телеканалах СТБ (прайм-тайм) та ICTV (ранковий ефір). На СТБ необхідність сексуальної освіти згадувалась побіжно, а
на ТК ICTV питанню сексуальної освіти для дітей був присвячений цілий сюжет.

А а із зити их і аці
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Дета ізація те и "Жі че ідер т "

Лідери негативу за кількістю: сайти ТСН.ua, Обозреватель, Today.ua.

Лідери негативу за охопленням: телеканали ТК Интер, ТРК Україна, 5 канал.

Лідери негативу за індексом лояльності медіа співвідно ення негативу до позитиву : сайти Сегодня.ua,
Політнавигатор, Today.ua.

Основні прояви негативу:
• 85% негативних публікацій мали ознаки об'єктивації;
• 9% негативних публікацій містили у собі стереотипи щодо гендерних ролей та репрезентації жінок;
• у 7% негативних публікацій було використано некоректну термінологію.

Негативні публікації про жіноче лідерство – це здебільшого публікації, в яких об'єктивували політикинь. Замість
фокусуватися на діяльності жінок у політиці, медіа описували, в якому одязі вони ходять на роботу, яку зачіску мають,
як виглядають.

Найбільше об'єктивували лідерку "Батьківщини" Ю. Тимошенко та першу леді О. Зеленську.

У публікаціях зі стереотипною репрезентацією жінок медіа писали про жінок в політиці як про "залізних леді", про
чоловічі та жіночі професії; описуючи професійне життя жінок, писали про жіночу енергію та акцентували увагу на
зовнішньому вигляді та красі.

У публікаціях з використанням некоректної термінології ЗМІ писали про успішних жінок як про "залізних леді",
використовували формулювання "дівчата" по відношенню до дорослих жінок (ТК 5 канал).

А а із егати их і аці



Дета ізація те и "Жі че ідер т "

Лідери позитиву за кількістю: сайти Телеканал новин 24, Гордон, Главком (на Главкомі позитивні
публікації по темі "Жіноче лідерство" переважно про Ю. Тимошенко).
Лідери позитиву за охопленням: телеканали 1+1, ТК ICTV, ТРК Україна.
Позитивних публікацій про жіноче лідерство було у 2 рази більше, ніж негативних.

ереважна біль ість позитивних публікаці про жіноче лідерство – це публікації, які підвищують
видимість жінок у політиці (українській та міжнародній). Зокрема, новини про те, що Ю. Тимошенко
увійшла у п'ятірку лідерів президентського рейтингу; про кінець політичної кар'єри А. Меркель, яка
очолювала уряд Німеччини 16 років і була першою жінкою-канцлеркою; про те, що нардепка
О. Шуляк очолила партію "Слуга народу"; про діяльність першої леді О. Зеленської загалом та її
участь у подіях, присвячених акції "16 днів проти насильства".

а біль е в контексті жіночого лідерства писали про О. Зеленську (30%), Ю. Тимошенко (26%),
О. Шуляк (14%) та А. Меркель (12%).

Окрему увагу варто приділити висвітленню жіночого лідерства на телебаченні – на ТБ, окрім
"великої" політики, значну увагу приділили репрезентації експерток, жінок в бізнесі та творчості, в
регіональній політиці.
На ТК Інтер вийшов сюжет, цілком присвячений питанням гендерної рівності за участі О. Зеленської.

шлося про дискримінацію жінок в роботі, необхідність зменшення розриву в оплаті праці жінок та
чоловіків та рівноправний доступ хлопців і дівчат до освіти, незалежно від вибору професії.

А а із зити их і аці



Дета ізація те и "Жі че ідер т "

Деталізація позитивних публікаці про жіноче лідерство на телебаченні
• на ТК 1+1 – сюжет про те, що партія "Слуга народу" обрала головою нардепку О. Шуляк; сюжет

про боротьбу з домашнім насильством з коментарем першої леді О. Зеленської; сюжет про
жінку з інвалідністю та труднощі, з якими вона стикається, де є акцент на її експертності в
роботі; сюжет про започаткування в Одесі ромськими жінками власного бренду білизни та
відкриття цеху;

• на ТК ICTV – сюжети про історію успіху Леді Гаги; інтерв'ю з засновницею "Дикого театру" Я.
Кравченко; інтерв'ю з директоркою фонду "Антиснід" О. Руднєвою; сюжет про презентацію
дитячої книжки про рівність "Світ без меж" за участі першої леді О. Зеленської;

• на ТРК Україна – сюжет про обрання на посаду прем'єр-міністра Швеції лідерки соціал-
демократів М. Андерсон; сюжет про те, що міністерка закордонних справ Великої Британії Л.
Трас проїхалася на танку, зазначається що "Трас не перша жінка-політик, яка опанувала
бронетехніку, до неї це робила М. Тетчер". Особливість ТРК Україна – фемінітиви
використовуються через раз.

А а із зити их і аці
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Дета ізація те и "Дезі р ація щ д  ге дер  рі ті"

Публікації з ознаками дезінформації про гендерну рівність та ЛГБТІК+ складають 0,4% від загальної
кількості прокласифікованих публікацій.
Лідери негативу за кількістю: сайти Политнавигатор, Страна.ua, Апостроф.
Лідери негативу за охопленням: газета Итоги недели, сайти Українська правда (блоги), Новое Время.
Основні прояви негативу стосувалися тем публікація може входити до декількох тем :

• ЛГБТІК+ спільноти (89%);

• антигендерні рухи (65%);

• гендерна рівність (15%).

Основні прояви негативу публікація може містити декілька ознак :

• 71% негативних публікацій мали ознаки гомофобії;
• 58% негативних публікацій мали ознаки трансфобії.
• у 52% публікацій йшлося про "пропаганду ЛГБТ".

У переважній більшості публікацій з ознаками дезінформації про гендерну рівність та ЛГБТІК+ йшлося
про законодавчі ініціативи, політику та ратифікацію Стамбульської конвенції.

А а із егати их і аці
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а популярні і тези дезінформації про гендерну рівність та ЛГБТІК+ публікація може містити
декілька тез дезінформації :

• толерантність до ЛГБТ тягне за собою легалізацію педофілії (50%);
• заохочення гендерної рівності має ознаки гендерної диктатури (31%);

• Захід штучно створив нові гендери, нівелюючи священні ролі чоловіка та жінки (10%);

• існує потужне лобі, яке нав'язує в Україні гендерну ідеологію (6%);

• дітей забирають у батьків і віддають в сім’ї ЛГБТ (4%);

• існує потужне лобі ЛГБТ, яке впливає на міжнародну політику (2%).
Деталізація на біль ої дезінформаці ної тези "толерантність до ЛГБТ тягне за собою легалізацію
педофілії"
Переважну більшість дезінформації стосовно педофілії склали публікації про законопроект щодо
адміністративної відповідальності за пропаганду ЛГБТ, які були опубліковані без коментарів
правозахисників чи дисклеймера щодо проблемності цієї ініціативи. В таких публікаціях
трансгендерність та гомосексуальність ставилися в один ряд з педофілією.

А а із егати их і аці
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   Рейтинг джерел за 
кількістю публікацій містить 
дані про кількість публікаційк
сюжетівз у яких присутні 
фемінітивий Публікація 
враховується м разз 
незалежно від тогоз скільки 
разів використовувались у 
ній фемінітивий
   Рейтинг джерел за 
кількістю контактів містить 
дані про розрахункову 
кількість переглядів 
відібраних публікаційк
сюжетівй



Ви и
егативних публікаці про гендерну рівність, жіноче лідерство, ЛГБТІК+ спільноти та діяльність/наративи

антигендерних рухів за аналізований період було у 2,5 рази біль е, ніж позитивних. Негативних контактів
з аудиторією було у 1,9 раза більше, ніж позитивних.
Основні прояви негативу стосувалися теми "Гендерна рівність" та мали ознаки сексуалізації і об'єктивації
жінок, а також містили у собі стереотипи щодо гендерних ролей і репрезентації жінок. Об'єктивували та
стериотипізували і чоловіків, але в рази менше.
В деяких матеріалах про важливість сексуальної освіти для дітей були ознаки сексуалізації жінок та
мізогінія. Наприклад, в сюжеті на ТК ICTV, повністю присвяченому питанню сексуальної освіти, одна зі
спікерок заявляла: "Не повинно бути погроз та маніпуляцій із серії "я від тебе піду", "я зроблю від тебе
аборт", як г то жінок к жуть. Ну, тобто це взагалі страшні речі. Це найвищий рівень слабкості,
змушувати когось любити себе через почуття страху".
Основні проблеми публікаці про ЛГБТІК+ – вживання некоректної термінології та гомофобія. Інколи
складалося враження, що ЗМІ мають намір висвітлювати проблеми ЛГБТІК+, але не розуміють, як це
робити коректно. Наприклад, описуючи проблему булінгу військових через орієнтацію, вживали
формулювання "нетрадиційна сексуальна орієнтація".
Основні проблеми репрезентації жінок у політиці та робочі сфері – замість того, щоб фокусуватися на
діяльності жінок, медіа описували зовнішній вигляд та одяг.

а біль е дезінформації стосовно гендерної рівності та ЛГБТІК+ розповсюджували проросійські видання
(Политнавигатор, Страна.ua). Також значна частка дезінформації транслювалася через висвітлення спроб
прийняття законопроекту щодо адміністративної відповідальності за пропаганду ЛГБТ, які були
опубліковані без коментарів правозахисників/представників ЛГБТІК+ чи дисклеймера щодо проблемності
таких законодавчих ініціатив.

https://www.depo.ua/rus/war/lgbt-i-zsu-koli-lyudi-z-netraditsiynoyu-orientatsieyu-zmozhut-spokiyno-zakhishchati-batkivshchinu-202111241394209


Ви и

озподіл за типами ЗМІ:
• негативних публікацій в інтернет-ЗМІ було в 2,5 раза більше, ніж позитивних;
• негативних публікацій на телебаченні було в 1,6 раза більше, ніж позитивних;
• негативної преси було на 24% менше, ніж позитивної.

егіональни розподіл: позитивних публікацій в регіональних медіа було на 46% більше, ніж
негативних. Це значно відрізняється від співвідношення негативу/позитиву в загальноукраїнських
медіа – там негативних публікацій було на 243% більше ніж позитивних.
Аналіз показує, що переважаючий негативний контент – це питання відсутності чіткої редакційної
політики щодо гендерної рівності, яка б розповсюджувалася на всі розділи/напрямки/телеефіри
медіа. В деяких випадках (сайти Телеканал новин 24, Новое время) можна побачити ситуацію, коли є
значна частка позитивних публікацій про гендерну рівність, і одночасно – наявні публікації з
ознаками сексуалізації, об’єктивації, гомофобії та з некоректною термінологією про ЛГБТІК+ людей.



Як медіа порушують стандарти і вдаються 
до сексизму, мізогінії, об’єктивації у 
матеріалах про жінок?
Об’єктивація і сексуалізація жінок у шоу бізнесі, спорті, політиці. Серед проаналізованого масиву даних
об’єктивація і сексуалізація – найбільш часто вживаний прийом. Ресурси збирають і перетворюють на
новини дописи у соцмережах. Роблять новини про груди, живіт, стегна, декольте, схуднення чи набір ваги
відомих жінок. Сайт ТСН не зраджу собі у традиції пообговорювати одяг і зовнішність лідерки фракції
Батьківщина Юлії Тимошенко, або написати про її виступ в парламенті ні слова не написавши про суть
виступу, але детально описавши гардероб.
Сайт Гордон дає заголовок зі словами "Циця-мандрівниця" – так описують пост в Інстаграмі стендаперки
Анастасії Оруджової, де авторка пише про вінтажні прикраси.

У медіа продовжують підтримувати стандарти краси, які створюють нескінченний тиск на жінок. Наприклад,
переконуючи, що після вагітності дуже легко "привести себе у форму за кілька днів". Уявлення про те, що
жінка повинна завжди виглядати ідеально, навіть після того, як її організм пережив один з найбільших
стресів у житті, створюють стигму, яка зрештою впливає на багатьох жінок. Але медіа не усвідомлюють своєї
відповідальності у нібито безневинних матеріалах.
При цьому ми часто бачимо, що жінок сприймають та подають лише як об’єкт споглядання та насолоди для
чоловіків. Як робить видання "Волинь": "4 ознаки недоглянутої жінки, які помічають чоловіки".

https://tsn.ua/lady/news/obschestvo/u-rozkishnomu-kostyumi-yuliya-timoshenko-iz-zavzyattyam-vzharila-na-barabanah-1933201.html
https://tsn.ua/lady/news/obschestvo/u-bilomu-bleyzeri-i-z-brasletami-na-ruci-yuliya-timoshenko-vistupila-u-parlamenti-1932616.html
https://gordonua.com/ukr/bulvar/news/tsitsja-mandrivnitsja-nu-boginja-zh-zirka-zhinochogo-kvartalu-orudzhova-pokazala-goli-grudi-1586330.html
https://ria-m.tv/news/267708/budto_i_ne_rojala_pohudevshaya_katya_osadchaya_pokazala_zagoreloe_telo.html
https://www.volyn.com.ua/news/199724-aby-ne-zipsuvaty-idealnyi-obraz


Медіа часто наводять у матеріалах про тіла жінок коментарі з соцмереж. Можливо, журналіст(к)и
вважають, що даючи і критику, і похвалу, дотримуються балансу. Але направду лише дають
майданчик для мізогінії та упереджень.

Навіть кримінальні новини медіа подають під сексистським соусом. Ось, наприклад, заголовок
матеріалу видання "Радіотрек", якому вже виносила припис Комісія журналістської етики, але
редакція якого впевнена, що все робить правильно: "Було стільки плачу": нові деталі про медсестру-
красуню, яка загинула біля Рівного (ФОТО/ВІДЕО)".

Окремо хочемо відзначити публікації з порно заголовками. Ось як ця на сайті Гордон.
Це не єдиний приклад медіа, яке грішить такими заголовками. Подібні матеріали роблять Знай.юа і
Політека. У текстах при цьому активно використовують дещо дивні евфемізми: "диньки", "булки",
"вареник", "пиріжок" - ними ресурси замінюють частини жіночого тіла, такі як груди, стегна і вагіна.
Така, здавалося б, мовна інфантильність має у собі прояви мізогінної традиції вважати жіноче тіло
брудним і сороміцьким і замінювати назви його частин іншими словами, які "не соромно"
вимовляти. Таким чином медіа приєднуються до тих, хто соромить жінок не лише за те, що їхні груди
видно у декольте, а й взагалі за той факт, що вони ці груди мають.
Деякі медіа мають спеціальні розділи, де публікують сексуалізуючі матеріали. окрема, у сайту
Гордон це розділ Шоубіз, ТСН має розділ Гламур, але найбільше подивування викликає розділ Men у
24 каналу, де публікують переважну більшість матеріалів, де обговорюють оголених зірок, їхні
форми, одяг і таке інше.

https://www.mv.org.ua/news/260591-ksenija_mishina_popala_pod_kritiku_fanatov_zasvetila_na_foto_lishnee.html
https://radiotrek.rv.ua/news/bulo-stilki-plachu-novi-detali-pro-medsestru-krasunyu-yaka-zaginula-bilya-rivnogo-foto-video_279956.html
https://gordonua.com/ukr/bulvar/news/titki-nibi-zaraz-u-rot-dast-vodonajeva-bez-bjustgaltera-rozsunula-nogi-pered-cholovikom-na-stiltsi-1584103.html
https://men.24tv.ua/


Мізогінія.
У матеріалах моніторингу ми знайшли кілька відверто мізогінних публікацій, де тон матеріалів
демонструє зневагу до жінок з дітьми (використано фразеологізм "с прицепом") і до жінок, що
розлулися (використано слово "разведенка"). Відзначився такими публікаціями ресурс Знай.юа.
Зокрема, у цій публікації ресурс дає поради "як вийти заміж", використовуючи контент з постів
російської політикині Ірини Хакамади. Прямо у заголовку Хакамаду називають "многоразовой
разведенкой".
Знай.юа пише про стосунки чемпіона Формули-1 з таким заголовком "разведенка с прицепом" і
вживає в тексті інші кліше.

Звинувачення матерів у всьому, що відбувається з дітьми. Відділи комунікації правоохоронних
органів часто подають інформацію про ситуації, що трапляються з дітьми таким тоном, ніби у дітей
є тільки мати і вона має "глядіти" за ними 24 години на добу 7 днів на тиждень. Правоохоронні
органи стабільно забувають, що обов’язок дбати про дитину має не лише мати, а й батько. Медіа,
які передруковують їхні повідомлення, наслідують і підсилюють цю тенденцію, адже не зобов’язані
дотримуватися сухої пресрелізної мови. Так, наприклад, сайт 24 каналу подає новину про загибель
5-місячної дитини і в тексті покладає вину на її матір. Прямо в новині ресурс дає "підбірку" з
підзаголовком "випадки із горе-матерями в Україні". Про батька загиблої дитини і про "горе-
батьків" в тексті жодного слова. Таким чином медіа підсилюють стереотип про "традиційний"
розподіл ролей в родинах, про те, що займатися дітьми – "не чоловіча справа", а життя і здоров’я
дитини – відповідальність тільки жінки. Відповідальність чоловіка і батька таким чином продовжу
бути сліпою зоною для суспільства, а відповідальність жінки і матері – суспільною справою, в яку
кожен дозволяє собі втрутитися.

https://sport.znaj.ua/ru/411081-yak-viyti-zamizh-i-chi-varto-ce-robiti-chempionka-z-rozluchen-irina-hakamada-dala-poradu-tim-komu-za-30
https://sport.znaj.ua/ru/411634-razvedenka-z-prichepom-starsha-na-9-rokiv-shcho-vidomo-pro-neymovirno-krasivu-divchinu-chempiona-f-1-maksa-ferstappena
https://24tv.ua/cherkashhini-zatrimali-gore-matir-yakoyi-novini-cherkas-sogodni_n1820771


Подавати і називати жінку у публікаціях через призму чоловіка. Медіа нівелюють професійні
здобутки і статус жінки, подаючи її у публікаціях як чиюсь дружину. Жінка може бути відомою у
своїй професії, мати успішну кар’єру, та й в цілому матеріал медіа написали про неї. Але в
заголовку, ліді чи першому реченні її обов’язково мають означити для аудиторії як дружину
такого-то. До прикладу, сайт 24 каналу пише про журналістку Олександру Кучеренко і у першому ж
реченні пояснює – "дружина тревел блогера Дмитра Комарова".

Стереотипізують не лише жінок, а й чоловік. Наприклад, транслюючи гендерні упередження про
те, що чоловік обов’язково мусить бути сильним, не проявляти слабкості. Іншими словами —
беземоційним та без права на людські почуття. До прикладу, "РИА Мелитополь" вдається
стереотипізувати і жінок і чоловік в одному матеріалі "Які жінки подобаються лише слабким
чоловікам".

У розділі "Жіноче лідерство" найбільш поширеною є об’єктивація лідерок, про яких пишуть медіа.
У матеріалах переважають описи зовнішності, одягу, зачіски чи подій особистого життя жінок. За
звітний період найбільше таких публікацій ми зафіксували про Єлизавету ІІ, Олену Зеленську, Кіру
Рудик і Юлію Тимошенко.

https://showbiz.24tv.ua/ru/aleksandra-kucherenko-oshelomila-izyskannym-obrazom-foto-krasnom_n1820157
https://ria-m.tv/news/267672/yaki_jinki_podobayutsya_lishe_slabkim_cholovikam.html


У розділі з дезінформацією на тему гендерної рівності переважають трансфобія і гомофобія. Є
ряд публікацій, у яких медіа маніпулятивно подають новини про звернення Івано-Франківської
ОДА до Верховної Ради про нератифікацію Стамбульської конвенції. Цей же новинний привід
фігурує серед матеріалів з розділу про антигендерні рухи. Також маніпулюють новинним
приводом про подачу у парламент законопроєкту про заборону пропаганди гомосексуальності. У
розділі про ЛГБТІК+ спільноту бачимо застосування медіа некоректної термінології, випадки
гомофобії і трансфобії в матеріалах.

Підсумовуючи, хочемо зауважити, що наведені нами випадки є на жаль, типовими для деяких
українських медіа. Сексуалізація, об’єктивація і стереотипізація є найбільш частовживаними
порушеннями. І якщо ситуація із видимістю жінок, вживанням фемінітивів останніми роками
починає поліпшуватися, то ці порушеннями залишаються підвалинами патріархальності. Медіа
таким чином сприяють гендерній дискримінації і укорінюють у свідомості суспільства уявлення
про жінку, як сексуальний об’єкт, чий професійний статус і навички прив’язані до "оцінки", яку
надають її тілу і сексуальності чоловіки.
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